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Ma az ar a dontd, legyen szé6 barmely fagyasztott élelmiszerrél, a hozza kapcsolodé logisztikarél, vagy éppen a
hitéstechnikarél — deriilt ki a beszélgetés soran. Mindez azonban nem azt jelenti, hogy csak alacsony arral lehet egy gyarté
sikeres. A piac nagyobb részét ugyan tényleg ez jellemzi, am a ,,magas minéség-magasabb ar-er6s marka” harmas most is
versenyképes. A kézéparas termékek viszont nem mennek.

Ha decemberben kint ropkddnek a minuszok, abban semmi kllénleges nincs. Ha viszont bent is ez a helyzet, akkor annak két oka
lehet: vagy nincsen befiitve, vagy a bent ul6k éppen a fagyasztott éleimiszerekrél beszélgetnek. Ez viszonylag ritka, am december 9-én
Budapesten, a Chagall Kavézé és Etteremben mégis ez volt a helyzet: az iparag vezeté cégeinek képvisel6i a Progressziv Magazin
meghivasara azért gylltek 6ssze, hogy megosszak vellink a legfrissebb trendeket. Ezekben aztan minuszok és pluszok egyarant
eléfordultak.

Hinta-palinta

,Magyarorszagon az élelmiszer-kereskedelem a valsagot — mint mashol is — viszonylag jol vészelte at (autdhoz, haztartasi cikkekhez,
elektromos késziilékekhez viszonyitva), mert alapvetd sziikségleteket elégit ki” — kezdte a beszélgetést egy altalanos attekintéssel Bajai
Ernd, a Nielsen kommunikaciés tanacsaddja. Megtudtuk, hogy Eurépaban az élelmiszer-kiskereskedelem bevétele 2010 harmadik
negyedévben 2,3 szazalékkal emelkedett, az elé6z6 évi hasonlé id6szakhoz viszonyitva. Ezzel folytatddtak a kedvezének latszo trendek.
»S amig az eladott mennyiség a masodik negyedév soran még tiz orszag, koéztiik hazank boltjaiban csokkent az egy évvel korabbival
szemben, addig a harmadik negyedévben csak Gorogorszagban, Németorszagban és Hollandiaban regisztraltunk negativ mutatékat” —
mondta a szakember, majd a magyar adatokra tért at.

Jtthon megallt a napi fogyasztasi cikkek eladasanak csokkenése. A harmadik negyedévben mennyiségben is, értékben is stabilan
ugyanakkora forgalmat ért el Magyarorszagon az élelmiszer-kiskereskedelem, mint az egy évvel korabbi hasonlé idészakban. Ezzel
megszakadt a 2009. masodik negyedéve 6ta tartd negativ tendencia”. Elmondta, hogy az egyes mélyhltétt kategériak piacan igen
eltérd trendeket figyelhetiink meg.

Sajat markakkal versenyezve

,A fagyasztott husoknal — a piac egészét tekintve — évek o6ta negativ a trend, az elmult egy évben viszont Ugy néz ki, hogy végre
magara talalt a piac. Megindult a névekedés, de még mindig nem vagyunk ott, ahol két-harom évvel ezel6tt” — mondta Sandor Anna, a
Saga Foods Zrt. Senior Brand Managere. Hangsulyozta, hogy a Saga prémium termékeket gyart, prémium min&ségben, és
megmaradnak ennél, bar az olcso, féként sajat markas termékek sulya folyamatosan né és mar 50 szazalék kordl jar.

LA lancok markai a fagyasztott zéldségeknél is dominalnak” — tudtuk meg Losé Adriennt6l, a MIRELITE-Mirsa Zrt. belkereskedelmi
igazgatojatél. Alapanyag oldalardl pedig természetesen azt emelte ki, hogy a 2010-es év kritikus volt a mez&gazdasag szempontjabadl.
,Voltak olyan termékek — példaul a sargahuvelyl bab —, amelyek egyszerlien kiestek, mert az arviz elvitte 6ket. A legtdbb z6ldség-
gyimolcsbél pedig kevesebb termett, a kisebb mennyiségek feldolgozasa pedig kevésbé hatékony, azaz a kéltségeink emelkedtek” —
mutatta be a kialakult helyzetet markagyarté6 szemmel, majd ratért arra, hogy milyen Iépésekre kényszeriltek.

Most mar emelni kellett

+LAnnak ellenére, hogy a mezégazdasag katasztrofalis évet zart, a lancok akciés Ujsagjaiban ugyanazok az arak szerepelnek, mint egy
évvel ezel6tt. Egy év azonban eltelt, és ilyen aron mar nem lehet ugyanazokat a termékeket eléallitani” — jelentette ki Losé Adrienn.
Végll pedig a liszt alapu fagyasztott élelmiszerekre tért ki — ezekbél a MIRELITE-Mirsanak is igen széles a kinalata — ramutatva, hogy a
liszt ara a duplajara nétt, am ezt a késztermékekben egyaltalan nem lehetett érvényesiteni.

,A fagyasztott z6ldséges, gyiimolcsos és tésztas szegmens szerintem nem tért magahoz, sét, 2010 nyaran kapott még egy pofont” —
dsszegezte a helyzetet. Ugy latja, hogy 2011-ben egy kicsit tisztulhat majd a kép. ,Addigra a raktarkészletek letisztulnak, latszani fog,
hogy kinek milyen arukészlete van és azokat hogyan lehet eladni.” El6revetitette, hogy 2011-ben lesznek olyan zdldségek, ahol mar
nem is az ar lesz a kérdés, hanem az, hogy egyaltalan van-e még beldle. ,Az pedig a kdvetkezé vetésre nézve nem sok jot jelent, hogy
sok fold most is vizben all” — emlékeztetett a 2010. év végi allapotokra, amikor a hirek Ujra a folydk aradasarol szoltak.

Kinalatbajnokok

,Nekink a kezelhetetlen arfolyammozgasok jelentik a legnagyobb problémat, mert a termékeket lengyelorszagi és németorszagi
gyartobazisokrol kapjuk” — ismertiink meg egy masik aspektust Barazsuly Istvantél, a Frosta Hungary Kft. Field Sales Managerétél.
,Gondot jelent tovabba az alapanyagok folyamatos aremelkedése, mert a tengerek és 6ceanok nem képesek utangyartani azt a
termékmennyiséget, amit ki szeretnénk halaszni.”

Barazsuly Istvan szerencsésnek nevezte ugyanakkor, hogy a Frosta kinalatdban szerepl6 panirozott halak fogyasztoi tudatosan
taplalkoznak, és az atlagosnal kicsit jobban keresnek. Tovabba a panirozott halak fogyasztasa az év soran kiegyenlitett, mig egy
,sztenderd hal, filé” esetében kifejezetten novemberben és decemberben van kereslet, akkor zajlik le a forgalom 70 szazaléka.

,van még hova fejlédni, mert a jelenlegi magyarorszagi 4 kilogramm/f6/éves halfogyasztas a Maldiv-szigeteki 130-t6l még nagyon
messze van” — jegyezte meg, bar célként nem is ezt jelélte meg, hanem a 10 kilogramm elérését, ami mar tébb mint duplazas lenne. ,Ot
év alatt persze fejlédtliink 30 szazalékot a halfogyasztasban, ami szazalékban nagyon jé, de igazabdl fél kilot jelent” — jatszott még egy
kicsit a szamokkal.

A piacon érdekességnek nevezte az elmult egy évben a tenyésztett édesvizi halak térnyerését, most mar feldolgozott formaban is. ,A
pangasiusrol és a tilapiardl beszélek, amelyeknek az ara mar versenyképes, illetve az 6ceanokbdl szarmazé halak arandal alacsonyabb
is.”

Végil megtudtuk, hogy a Frostanal — a panirozott halak mellett — a masik jelentés termékcsoportot a készételek jelentik. ,Itt a f6
konkurenciaink a hazhoz szallité cégek, melyek a friss termékeket viszik hazhoz.”

Osszességében Barazsuly Istvan a Frostat — a kinalat tekintetében, magyarorszagi viszonylatban — vilagbajnoknak nevezte, és ezt meg
is indokolta. ,Eurépaban egy ekkora orszagban ekkora valaszték a panirozotthal-szegmensben nem sdrin lelhet fel” — allitotta.

Jégkrémben taroltak



,2Nalunk 2010 nyaran az impulz jégkrémek forgalma nétt a legnagyobb mértékben, ebben a kategériaban erésodtlink a legjobban. A
csaladi kiszerelésl jégkrémek szegmensében pedig valamelyest az olcsébb termékek értékesitésében Iéptlink elére az el6z6 évhez
képest. A prémium kategoéria szinte stagnalt” — mondta Vallé Tamas, az dsszesen tébb mint félszaz cikkelemmel — természetesen nem
csak jégkrémekkel — dolgoz6 Bestar Hungary Kft. gazdasagi és gazdalkodasi vezetdje. Megtudtuk, hogy a jégkrémek esetében a
lengyel Kilargo cég termékeit mar négy éve forgalmazzak, igen nagy sikerrel. ,A fagyik forgalmaban nalunk tényleg gyors névekedés
van, mert nagyon jé minéségl termékeket megfelel6 aron kapnak a vasarlok. Viszont — a szintén lengyel — Iglotex cég altal gyartott
pizzainknal kevés az emelkedés. Emellett céglink az ausztriai Polarfrost vallalat prémium gyorsfagyasztott halait forgalmazza még,
amelyek tekintetében nem tudunk, és nem is akarunk versenyezni az olcsé szegmensben forgalmazott ,tdmeghalakkal’. Ebben az
olcsé kategoriaban nem vagyunk jelen, ahogy fagyasztott zéldségeket és burgonyakat sem forgalmazunk” — vette sorra a legnagyobb
fagyasztottélelmiszer-kategoriakat.

Ezutan Vall6 Tamas elmondta, hogy a Bestar Hungary Kift. altal szintén forgalmazott fagyasztott gesztenye most — marmint december
elején, a beszélgetés idépontjaban — kezdett az éves csucsra érni. ,A szezonja oktober végén indul és egészen husvétig tart. Jo két éve
pedig van mar valami nyari mozgas is, ami ugyan nem hasonlithatd 6ssze a télivel, de folyamatos” — tudtuk meg. Ennek pedig az
eredménye az, hogy a lancok nyaron ugyan tényleg szlkitik a gesztenye polchelyét, amikor j6n a jégkrémek szezonja, de azért akkor is
szamolnak vele. ,A gesztenye kapcsan pedig tovabbi pozitiv fejlemény, hogy a készlil6 Uj, kétszint(i élelmiszerkdnyvben lesz egy rész,
amely kitér arra, hogy milyen és mennyi alkotéelemeket kell tartalmazni, és mi nevezhet® fagyasztott gesztenyepulrének. Ez a most
dominald, gyenge mindség, elséaras gesztenyekészitmények visszaszorulasat hozhatja” — fejezte ki a reményét.

Beszédes id6jaras-index

,Az Unilevernél 2010 nem volt kiemelkedd év a jégkrémek tekintetében, mert harom rendkivil negativ hatas jelentkezett a piacon” —
kezdte a hozzaszoélasat Burjan Csaba, az Unilever/Algida Out Of Home regiondlis igazgatéja. ,Az egyik az id6jaras, melynek
valdszinlileg az impulziv jégkrém volt a legjobban kitéve.” Megtudtuk, hogy az Unilevernek van egy sztenderdizalt idéjaras-mérési
indexszama, ami az elmult 40 év hdmérséklet és csapadék adatait tartalmazza. ,Az idén ez 98 szazalékos volt, ami nem latszik nagyon
rossznak, de ha azt vesszik, hogy a 2009-es év 108 szazalékos volt, akkor maris 10 szazalékos visszaesést indokol. Raadasul a
csapadék juniusban, juliusban és augusztusban — az impulz jégkrémek legfontosabb id6szakaban — 200-400 szazaléka volt az elmult
évek atlaganak” — sorolta a megdébbentd szamokat.

A masodik negativ hatdsnak azt nevezte, hogy a jégkrém kategéria volt az, ahol talan a legnagyobb piaci valtozas toértént 2010-ben. ,A
piac kifordult a sarkabdl. Olyan Uj szerepl6k jelentek meg, mint a Kilargo, amely a hiper kategériaban meghatarozé piaci részesedést
szerzett harom periédus alatt. Emellett az egész piac egy 180 fokos fordulattal elindult az olcsé, nagy kiszerelés(i és alacsonyabb
min&ségl jégkrémek iranyaba.” A jelek szerint ezekre nagyon komoly kereslet van, hiszen a piac kérilbelll 80 szazaléka jelenleg ebben
a szegmensben van.

,A harmadik negativ hatas — az aremelést lehetetlenné tevé piaci helyzetben — a nagy kéltségnyomas volt: a kakad rekord ara, valamint
az uUzemanyagarak minden idék legmagasabb szintje.” Az utobbi az Unilevert és a vele egyuttmlkodd disztribucidés cégeket arra
Kerekasztalt kovetd megbeszélés eredményeként sikerilt megallapodnunk a MIRELITE-Mirsa Zrt.-vel. A Dr. Oetkerrel és — a Maresi
Foodbroker esetében — az Iglo termékeknél van ilyen értékesitési és boltra szallitasi egylttmikddésink, a kort pedig tovabb kivanjuk
béviteni.” Megtudtuk, hogy mindez azért lehetséges, mert az Unilever Magyarorszagon egy olyan mélységli mélyhitétt-disztribucioval
rendelkezik — és tud vele masoknak is szolgaltatédst nyujtani — ami 18 000 eladasi pontra jut el hetente. ,Persze az Unilever Algida
Uzletaganak f6 arbevétele tovabbra is a jégkrémekbdl van. A 2011-es szezonban a mar megszokott, kivaldo minéségi Algida termékek
mellett valaszolni fogunk a piaci kihivasokra, nyitva az olcsébb szegmens felé” — mondta el Burjan Csaba.

Pizza: szerény novekedés

LA fagyasztott pizzakrol az eléz6ekben mar hallottunk néhany adatot. Azt mindenképpen meg tudom er8siteni, hogy a fogyasztas
tekintetében még hatalmas tartalékok vannak, mert jéval el vagyunk maradva a nyugat-eurdpai orszagoktdl. S6t, nem csak t6lik,
hanem példaul Csehorszagtél és Szlovakiatodl is” — kezdte egy révid nemzetkozi kitekintével Kapui Ferenc, a Dr. Oetker Magyarorszag
Kft. junior termékmenedzsere. ,Biztos vagyok benne, hogy a magyar fogyasztdk gondolkodasa, életvitele is egyre jobban el fog
mozdulni abba az iranyba, hogy az olyan készételeket, mint a fagyasztott pizzak, intenzivebben keresni fogjak” — adott hangot a
véleményének. Joggal adodott a kérdés, hogy a szamok mit mutatnak. ,A legutdbbi adatokbdl az latszik, hogy az egy évvel ezelétti,
illetve a legutobbi periodusokhoz képest némi ndvekedést mar lehet latni, bar ez egyel6re szerény” — hallottuk Kapui Ferenctél.

Visszaemlékezett, hogy a valsag eleje a pizza kategdriat megviselte ugyan, de hozzatette, hogy a Dr. Oetker akkor is szerencsés
helyzetben volt. ,A mi legnagyobb pizza markank, a Ristorante erés brand, az elmult 10 évben jelentSs rekldm- és egyéb médiaaktivitas
allt mogotte. Ez latszott is a szamain” — mondta. ,Sok olyat lehetett hallani, hogy a fogyasztok atpartolnak a valsagban az olcsobb
termékekhez. Részben persze ez igy is tortént, de az volt a jellemzébb, hogy a mi markank nem csékkent — sem darabszamban, sem
ertékben — olyan mértékben, mint a piac tobbi szerepléje, beleértve a sajat markas termékeket."

Régi markak déltek ki

,A mienk egy kis szegmens, melyrél azt mondhatjuk, hogy a 2009-es év még sikeres volt, 2010-ben viszont mar minket is elért a valsag”
— szamolt be a burgonyaalapu termékekkel foglalkozé Gergely Gasztronomi Kft. elmult két évérél dr. Gergely Valéria, a cég lgyvezetd
igazgatoja. ,Tavaly nalunk is visszaesés volt tapasztalhato, illetve az, ami mindenki masnal: a sajat markas termékek térnyerése.
Kidéltek olyan régi markak, mint példaul a Békéscsaba, amely egy nagy derelye gyartd cég volt, de tonkrement. Ezeknek a helyét pedig
szintén a sajat markak vették at. Bizom benne, hogy nekiink majd idén sikerll a markankat is erdsiteniink, am az biztos, hogy most a
sajat marka hodit.”

Megtudtuk, hogy természetesen a Gergely Gasztronomit is érintette a liszt aranak drasztikus emelkedése, ezért a cégnél most szintén
aremelések vannak folyamatban ,Van, aki mar elfogadta, van, ahol pedig bent van az aremelési kérelmiink” — arulta el Gergely Valéria.
,Minden évben térekszink arra, hogy valamilyen ujdonsaggal jelenjink meg a piacon, 2010-ben is két Uj tésztas termékkel bdvdiltink” —
zarta a gondolatsort. A legtdbben tehat az olcsot és a nagy kiszerelést keresik.

A markakban hisznek

és zOldség termékeink jol megférnek a piacon, a burgonya alapu termékeink magyarorszagi forgalmazasat viszont gyakorlatilag
befejeztlik” — adott egy gyors attekintést Szabé Tamas, a fagyasztottélelmiszer-kategoériaban az Iglo termékeket forgalmazé Maresi
Foodbroker Kft. key account managere. EImondta tovabba, hogy minden kategdridban erds kinalatracionalizalast hajtottak végre, mert
azt kellett tapasztalniuk, hogy a magyar piac — f6leg a magasan feldolgozott készételekre — egyszerlien még nem érett meg.

,Az alaptermékeink — a zOldségek és a halak — viszont valtozatlanul megvannak, és viszonylag jol viselték a valsagot.” Felhivta



ugyanakkor a figyelmet, hogy a lancok a gyenge 2010-es termés ellenére sem fogadtak el aremeléseket, mert valahol mindig talaltak
olyan beszallitét, akinek voltak olcsén adhato készletei. Most azonban néhany lancnal mar ugy tapasztalja, hogy kezdenek radébbeni a
markatermékek fontossagara, és Ujra keresik azokat. ,Ezek a lancok az olcsé sajat markaikon mar nem tudnak olyan jél keresni,
masrészt ugy gondoljak, hogy a fogyasztdk azoktol elfordulnak majd, ha megint lesz pénziik” — sorolta az okokat.

»A megfelel6 ar-érték arany ma is nagyon fontos, a fogyaszték egy szegmense még mindig a magas mindséget valasztja és ezért
hajlandé is magasabb arat kifizetni. Ezt mi sem bizonyitja jobban, mint hogy az Iglo piaci részesedése névekvd tendenciat mutat —
annak ellenére, hogy a sajat markas termékeké is drasztikusan n6” — mondta Takacs Rita, a Maresi Foodbroker Kft. brand managere.
Ramutatott, hogy az Iglo — a vevék felé térténé kommunikacioban — nagyon sokat tett, tesz azért, hogy a mindségi, prémium termékeket
népszerisitse. ,A fejlédési lehet6ségeket mindenképpen a kommunikacié tovabbi erdsitésében és az Ujitasokban latjuk,
eléremenekilve a valsagbdl” — tette hozza.

A széllitmanyozdk is érzik

LA szdllitmanyozasban is nagyon megvaltoztak az igények, ami azt jelenti, hogy most példaul rengeteg mélyfagyasztott terméket
szallitunk. Magyarorszagon ugyanis sok feldolgozé mar nem hazai alapanyagbdl dolgozik. Rengeteg vagoéhid tonkrement, nincs
elegendd sertés, és a hianyz6 mennyiségeket kulféldrél prébaljak beszerezni” — mondta Petromarké Miklés, az &sszeurdpai
hiitészallitmanyozas specialistajanak szamité Nagel-csoport magyarorszagi leanyvallalatanak értékesitéje.

,A fagyasztott termékeknek mindig megvolt az a sajatossaga, hogy nagy mennyiségben meg lehetett venni, ugy is érte meg igazan.
Lehetett tarolni, majd a gyartas igénye szerint felhasznalni. Most viszont az a jellemz®é, hogy kisebb mennyiségekben vasarolnak, igy
pedig folyamatosabb ellatasra van szikség. A valsag hatasara viszont errél a piacrol szamos, korabban hiitékapacitassal rendelkez6
fuvaros kiszallt, és emiatt el6 szokott fordulni atmenetileg, az év egyes intenzivebb id6szakaiban, hogy a kereslet nehezebben
elégithetd ki és egy-egy slirgds igény azonnal nem, vagy nem az elvart kdltségszinten teljesithet6” — adott egy kis betekintést a
hitészallitmanyozas vilagaba.

Ennek kapcsan felmerilt, hogy a MIRELITE-Mirsa sajat fuvareszkdzparkot tart fent, méghozza — ahogy Losé Adrienn elmondta — azért,
mert a sajat termékeik kiszallitasat igy latjak biztonsagosnak. ,Az Uzemanyagarak névekedésével viszont mi is kinlodunk, mert ezeket a
koltségeket nem igazan lehet a termékeink araba beépiteni.” Ramutatott, hogy a lancoknal 6k is tapasztaljak, hogy bizonyos esetekben
azok megkeresik a MIRELITE-Mirsa termékeinek olcsébb, de gyengébb mindségl helyettesité termékeit — akar kilféldoén is. ,Ennek
viszont az a nagy veszélye van, hogy a fogyasztd — a negativ tapasztalatai hatasara — nem csak attél az adott markatol fordul el, hanem
az egész kategoriatol” — jegyezte meg.

,Minket — a nagykereskeddk és a gyartok mellett — egyes hipermarketlancok mar kozvetlenil is megkeresnek mélyfagyasztott termékek
behozatalara” — arulta el Petromarké Mikiés. ,igy jelennek meg a magyar piacon kiilénb6zd, eddig nem ismert, ,no name” markak,
melyekkel szintén fel kell venni a versenyt” — flizte hozza Los6 Adrienn. Erre reagalva Szabdé Tamas felidézett egy olyan esetet, amikor
az egyik hipermarketlanc — a jobb ar reményében — kozvetlenil kereste meg kilf6ldon az egyik markatulajdonost, megkerilve a
magyarorszagi disztributort.

Technolédgia: csak az ar szamit

,Egy nagyon érdekes trend indult el 2009-ben: a 400 négyzetméternél kisebb Uzleteket lizemeltetd, jellemzéen magyar lancok a
hitéstechnikan sporolnak a legtébbet. Azt kivanjak elérni, hogy a lehetd legkevesebb mélyhiits legyen az Uzletben, a leheté legkisebb
felUlettel, ellentétben a multikkal, akik viszont kimondottan nagy 6sszegeket szannak ra. Akar tébb tizmilliés nagysagrendi eltéréseket
tapasztalunk” — mondta Solymosi Andras, az LHG (Lukacs Hutéstechnikai Kft.) értékesitési igazgatdja. Véleménye szerint a
multinacionalis lancok a ,mirelit” értékesitésre er6sen épitenek, vallalva a magasabb beruhazasi és Uzemeltetési koltségeket.
.lermészetesen igy nagy a felllet és az arumegjelenitési lehetéségek sora, ezzel pedig a multinacionalis lancok — féleg a
hipermarketek — névelhetik a sajat markas termékeik részesedését is.”

,Elgondolkodtatd, hogy a legtdbb kereskedét még mindig nem érdekli, hogy hany fokon érkezik hozza a fagyasztott termék. Csupan
arra figyel, hogy ez neki mennyibe keriil.” Valtozast csak az hozhat, ha majd a fogyasztok szemében értékelédik fel ez a — Solymosi
Andras szavaival élve — még mindig csak kiegészité terméknek szamité fagyasztottélelmiszer-kategodria, annak ellenére, hogy az elmdult
tiz évben nagyot nétt. ,Akkor majd a vasarl6 fogja megkdvetelni a megfelel6 hitélogisztikai lanc meglétét” — vélekedett a szakember.

Erre reagalva aztan tébben is széva tették, hogy a keresked6knél sok esetben sulyos problémak vannak a fagyasztott termékek
kezelésével, az aruatvételtdl a kihelyezéseken at egészen a hiték karbantartasaig. Sajnos még most is jellemzd, hogy a fagyasztott aru
az uzlet el6tti téren hosszu ideig hitetlenll all, vagy hogy a fagyasztdladakat tultdltik, amitdl szintén séril az aru. Raadasul a
végeredmény sok esetben az, hogy az ezek kovetkeztében keletkezd minéségi problémakért a gyartét ,veszik el6”, aki pedig az arut
tokéletes allapotban adta at. Van tehat még mit tanulni, tékéletesiteni...

Vamos Eva — Salgé Péter
Keretes: Nemzetkozi kitekintés

Az Euromonitor International 2010-es csomagolt éleimiszerekkel foglalkozé tanulmanya megallapitja, hogy a fagyasztott és hiitott ételek
irdnt szerte Eurépaban né a kereslet. Igaz ez tébbek kozott a fagyasztott huskészitményekre, azzal a kiegészitéssel, hogy
orszagonként nagyon komoly izlésbeli eltérések vannak.

Franciaorszagban példaul — a fagyasztott vords husok legnagyobb eurdpai piacan — a rantott és panirozott termékek csak a teljes
forgalom 4 szazalékat adjak, szemben Németorszaggal, ahol — a Wienerschnitzel, azaz a bécsi szelet — népszerlisége miatt ugyanez
26 szazalék. Ausztriaban pedig — a Wienerschnitzel hazajaban — ez az arany mar kézel 50 szazalék.

U Nagy-Britanniaban a fagyasztott élelmiszerek — igy a huskészitmények is — most a ,reneszanszukat élik”, azaz Ujra egyre
keresettebbek. Az egyik oka, hogy sokan — a valsag hatasara — nem étteremben, hanem otthon étkeznek, ekkor pedig gyakran
valasztjak ezeket a termékeket. Raadasul egyre tdbben fogadjak el azt is, hogy ezek egészséges valasztast jelentenek. Természetesen
a gyartok is sokat tesznek érte, olyan termékeket is piacra dobva, amelyek példdul omega3-at tartalmaznak.

Keretes: Mélyhiitott termékek kategériamenedzselése

A mélyhltétt termékek tObbségének forgalma szezonalisan valtozik, ezért a draga és magas koltséggel mikodtetett hiitétereket
célszeri komplexen kezelni. Eltéréen javasolt Osszeallitani tehat egy lzlet valasztékat szezonban és szezonon kivil, ahogyan
kildnbdzdképpen allapitjak meg az arakat és dontenek a kihelyezésrdl vagy a proméciézasrdl is.

Nyaron a jégkrém kerll fokuszba, megndvekszik a masodlagos kihelyezések szama, a csaladi kiszerelések pedig a hipermarketekben a
sorvégekre keriilnek, a kisebb boltokban nagyobb feliiletet kapnak. Az impulzus (palcikas vagy darabos) termékeket plusz hitékben



kinaljak, amelyek kilonésen hatékonyak a kasszazénaban.

Mivel a legtébb hellyel a hipermarketek rendelkeznek, igy ott a legszélesebb a mélyhltott valaszték. A tdbbi UGzlettipustol vald
kildnbozésre adnak lehet6séget a prémium termékek, példaul vadhusok vagy jégkrémtortak. A kisebb eladéterekben viszont a
leggyorsabban forgd cikkelemeket javasoljuk tartani, szezonban a szokasosnal nagyobb valasztékkal.

A kategodria nagy helyet foglal el és hangsulyosan jelenik meg az eladétérben, ezért a fogyaszték figyelmét célszerl felkelteni
termékkapcsolassal is. A hitépultok kdrnyékén hatékony lehet fliszerek, ételizesiték és dntetek masodlagos kihelyezése.

Keretes: Progressziv trend- és termékfigyel6

A kinalatunk racionalizalasa folyamatban van. 2011-ben a ,kevesebb tobb” elvet kdvetjlik, de emellett Uj termékeket is vezetiink majd be
a piacra, melyeket alapos kutatas el6z meg.

Sandor Anna, Saga

Sok Uj termékiink volt 2010-ben, az elétérben pedig az idén megvasarolt MIRELITE markanév fejlesztése allt, all. Legelsé MIRELITE
markanév alatt piacra vezettet termékink a hagyomanyos eredeti receptira alapjan késziilt Vadasmartas, mely mar kaphaté a
boltokban. Természetesen az ujdonsagokkal 2011-ben sem maradunk addsak.

Loso Adrienn, MIRELITE-Mirsa

Els6sorban a mikrézhatd készételeink megujitasan dolgozunk. A hal kategoériaban pedig lesz egy Uj, kilonleges panirba forgatott
halunk, de egyel6re csak a HoReCa-szektorban.

Barazsuly Istvan, Frosta

Uj pizza iziink és multipackok is bevezetésre keriilnek. A kommunikacioban az ATL helyett a BTL-re és a POS-re helyezziik a hangstilyt,
mert ugy latjuk, hogy igy tudjuk a vasarlokat még hatékonyabban megszdlitani.

Kapui Ferenc, Dr. Oetker
A pizzaknal csomagoléanyag-valtas lesz, a tobbi fagyasztott terméknél pedig folytatjuk a sikertorténetet.
Vall6 Tamas, Bestar

Uj Magnum és Carte' d Or izvariansokkal joviink ki és 100 forint alatti 0j termékiink is lesz. Néhany termék arat csdkkenteni fogjuk, az
Algida elérhetébbé valik.

Burjan Csaba, Unilever/Algida

2010-ben két Uj terméklnk volt: a pozsonyi tészta és a makos derelye vanilias ontettel. Természetesen 2011-re is terveink kozott
szerepelnek Uj, innovativ termékek.

Dr. Gergely Valéria, Gergely Gasztronomi

2011-ben a tultdltétt termékeink Uj hullama jon, és egy panirozott csirkés termékcsaladdal is piacra léplnk. Ez az 0j termékcsoport
ugyancsak a szuperprémium kategoriaban kivan teret nyerni, melyhez szintén megkapja az Igl6tél mar megszokott, széleskor
marketingtdmogatast.

Takacs Rita, Maresi Foodbroker/Iglo

2010 kozepe 6ta biztositjuk az elektronikus szallitdlevél-kezelési rendszert. A szallitdlevél nem az lgyfélnél, hanem a Nagelnél kerdl
kinyomtatasra, azt a sofér természetesen magaval viszi. Az aru cimzettje altal mar leigazolt szallitélevelek a Nagel rendszerébe valo
visszatdltés utan hamarosan elektronikusan is elérhetévé valnak partnereink részére egy webes fellleten keresztul.

Petromarké Miklés, Nagel Hungaria

Batoritjuk a kereskedbket a zart hitérendszerek kialakitasara és 6sztdnézzik a beruhazasokat, mert azok a megsporolt energiaval
megtérilnek. Idén harom Uj termékilnk lesz.

Solymosi Andras, LHG (Lukacs Hlitéstechnikai Kft.)



